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мастер-класс в рамках выставки BABY Expo 2011
«Визуальный мерчендайзинг в детских магазинах»
Как сделать магазин интересным для покупателя и прибыльным для продавца. 

Бизнес-тренер Степаненко Виталий
30 марта  2011 г.
Регламент: 11:00-11:50
Визуальный Мерчендайзинг это не только привлекательные витрины. 

Он включает в себя намного больше! Планировка магазина и выкладка товара, освещение и музыка, рекламные и навигационные элементы, цветовое решения торгового зала. Все это вместе, если оно организовано грамотно и гармонично, создает ту уникальную и дружественную атмосферу в розничной точке, которая способствует увеличению продаж.
Когда торговое пространство приобретает «визуальный смысл», оно начинает привлекать внимание клиентов и вызывать у них желание войти в магазин, ознакомиться с ассортиментом и, самое главное, совершить покупку
Вы увидите, каким может и должен быть Ваш магазин!
Содержание:

1. Основные цели визуального мерчендайзинга

· Что такое визуальный мерчендайзинг
2. Кто им должен заниматься, для чего и как часто
Инструменты визуального мерчендайзинга
Трехуровневая система визуального мерчендайзинга

· Внешний вид торговой точки

i. Вывески

ii. Вход в магазин

iii. Витрины

· Организация торгового зала 

· Демонстрация и выкладка товара 
i. Выбор концепции презентации товара
ii. Способы презентации
3. Типичные ошибки мерчендайзинга. 

· Их последствия.

· Как исправить
Степаненко Виталий
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Независимый  консультант по мерчендайзингу и проектированию магазинов.

Выполненные работы  - проекты по созданию розничных концепций сети магазинов женской одежды «WoolStreet» (Москва), супермаркета домашнего текстиля «Домотекс» (Киве), магазина детской одежды «Наш малыш», для сетей обувных магазинов «Plato» и «BRASKA», салона электроники «Protoria». 

Разработка концепции мерчендайзинга для компаний «Аптечная сеть  9-1-1», супермаркеты «SPAR».

Имеет 11-летний практический опыт в создании успешных розничных проектов. 

Карьерный путь: Руководил студией ритейл-брендинга «I See - shopconcept».

Был топ-менеджером по развития направления торговое оборудование в компании «TORPAL». 

Руководил отделом разработок. 

Создал и провел более 20 обучающих семинаров и тренингов. 

Автор патента на плечики для одежды. 
Персональній сайт http://www.vvstepanenko.com/
                www.antre.kiev.ua                                                Обучение персонала доверяют нам!
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